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新 媒体 背景 下 电视 新 闻 市 目的 形式 创新 和 变革 


摘 要 : 随 着 经 济 全 球 化 和 信息 技术 的 发 展 ， 我 国 进入 新 媒体 时 代 ， 现 代 新 闻 形式 不 断 创新 ， 新 媒体 的 产生 大 大 扩充 了 现代 
信息 传播 的 渠道 ， 在 新 媒体 的 冲击 下 ， 传 统 媒体 的 生存 竞争 压力 不 断 增 大 ， 要 想 实现 发 展 ， 就 要 进行 形式 创新 与 收 革 ， 注 重 
媒介 融合 ， 提 升 自身 的 竞争 力 。 将 我 国电 视 媒 体 作 为 研究 对 象 ， 电 视 新 闻 节目 形式 实现 创新 与 发 展 ， 能 够 提高 新 闻 的 专业 性 
与 针对 性 ， 提 高 电视 新 闻 的 竞争 力 。 文 章 立 足 于 电视 新 闻 节 目 发 展 基 础 上 ,分析 当今 新 媒体 的 快速 发 展 对 传统 电视 媒体 的 冲 
击 ， 并 分 析 电 视 台 新 闻 节 目 创作 的 问题 ， 尝 试探 究 新 媒体 环境 下 ， 电 视 广 播 新 闻 节 目的 创新 路 径 ， 以 此 提高 现代 电视 新 闻 媒 
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体 的 核心 竞争 力 。 
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当今 社会 ， 信 息 技 术 的 发 展 为 新 媒体 的 产生 创造 良好 的 
技术 条 件 ， 新 媒体 形式 丰 寅 多样， 在 现代 传媒 中 发 挥 着 重要 
的 作用 ， 有 效 地 扩展 了 信息 传播 的 渠道 ， 但 不 可 忽视 ， 新 媒 
体 的 不 断 发 展 对 传统 电视 新 闻 节 目 造 成 巨大 的 冲击 ， 传 统 电 
视 新 闻 节 目的 生存 压力 不 断 增 大 ， 进 行 节目 改版 以 及 形式 创 
新 已 经 成 为 现代 电视 新 闻 节 目 持续 发 展 的 必要 准备 。 电 视 新 
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2. 新 媒体 背景 下 电视 新 闻 节 目 发 展 的 问题 
2. 1 新 闻 节 目 受 众 面 偏 窗 

目前 ,我 国电 视 新 闻 节 目 面临 着 受众 面 狭窄 的 问题 。 主 
要 原因 是 随 着 互联 网 新 闻 的 兴起 ， 社 会 群体 中 的 年 轻 人 倾向 
于 自由 度 更 高 的 网 络 新 闻 ， 年 轻 群 体 一 般 通 过 手机 、 电 脑 等 
借助 网 络 或 WIFI 等 观看 新 闻 节 目 ， 新 媒体 打破 时 间 与 空间 
的 限制 ， 满 足 社会 大 众 的 需求 ; 现代 电视 新 闻 节 目的 受众 主 


闻 节 目 要 想 实现 创新 发 展 ， 不 仅 要 创新 节目 内 容 ， 改 进 节 目 
编辑 的 形式 ， 还 要 创新 节目 的 编排 形式 ， 另 外 还 要 与 现代 新 
媒体 建立 良好 的 关系 ， 以 此 提高 新 闻 信 息 的 质量 ， 促 进 电视 
新 闻 节 目的 发 展 。 
1. 新 媒体 环境 下 电视 新 闻 节 目的 发 展 挑战 

随 着 世界 经 济 全 球 化 趋势 的 不 断 加 深 ， 我 国信 息 时 代 快 
速 到 来 ， 各 种 新 媒体 不 断 出 现 ， 现 代 新 闻 信 息 呈 现 出 “爆炸 
式 ” 的 传播 方式 。 随 着 互联 网 技术 的 发 展 ， 我 国 网 民 数量 已 
经 超过 7.1 亿 ， 互 联网 覆盖 率 进一步 提高 ， 在 这 种 大 背景 下 ， 
新 媒体 应 运 而 生 ， 传 统 电 视 媒 体 等 受到 巨大 的 冲击 ， 伴 随 着 
网 络 的 发 展 ， 部 分 传统 电视 新 闻 节 目 逐 渐 消亡 。 

现代 各 种 新 媒体 形式 层出不穷 ， 通 过 互联 网 的 应 用 ,各 
种 形式 的 新 闻 节 目 层 出 不 穷 ， 对 传统 的 新 闻 媒体 形式 造成 巨 
大 的 冲击 ， 如 电视 媒体 建立 网 络 APP 平台， 开设 网 络 新 闻 
节目 ， 与 电视 新 闻 节 目 相对 应 ， 明 显 网 络 点 击 率 等 数据 比 电 
视 新 闻 节 目的 收视 率 要 更 加 可 观 ; 现代 新 媒体 具有 较 强 的 自 
由 性 , 人 们 在 网 络 上 能 够 自由 地 对 新 闻 节 目 发 表意 见 或 建议 ， 


要 是 时 间 相 对 比较 充裕 的 中 老年 群体 ， 传 统 电 视 新 闻 节目 的 
受众 群 受到 新 媒体 的 强烈 冲击 ， 青 年 群体 的 流失 导致 电视 新 
闻 节 目 受众 偏 罕 。 
2. 2 新 闻 节 目 创作 人 才 缺 乏 

新 媒体 环境 下 , 电视 新 闻 类 节目 由 于 受到 较 大 的 冲击 ， 
商业 资金 的 投入 小 ， 难 以 吸引 专业 人 才 ， 导 致 新 闻 节 目 缺 
乏 强大 的 人 才 后 盾 。 新 闻 要 求 从 事 人 员 必 须 具备 新 闻 编 辑 、 
制作 双方 面 的 专业 知识 ， 能 够 在 电视 新 闻 节 目的 创作 中 灵 
活 应 用 专业 知识 ， 并 且 制 作 人 员 要 具有 敏感 的 新 闻 意 识 ， 
能 够 为 新 闻 节 目 选取 典型 案例 等 ， 而 这 些 要 求 恰 恰 是 现代 
电视 新 闻 节 目 制 作 人 员 比 较 欠 缺 的， 部 分 制作 人 员 在 新 闻 
节目 的 制作 上 ， 不 及 时 更 新 创作 观念 ， 忽 视 市 场 受 众 的 新 
闻 需 求 ， 讶 目 进 行 设计 ， 这 直接 影响 电视 新 闻 节 目 创作 的 
质量 。 

另外 ， 电 视 新 闻 节 目 制 作 人 员 需 要 较 强 的 专业 素养 以 及 
全 局 掌控 的 能 力 ， 能 够 及 时 对 新 闻 节 目 中 的 突 发 问题 进行 整 
改 ， 实 际 上 电视 新 闻 节 目 制作 中 ， 这 种 专业 人 才 较 少 ;再 加 


通过 微 博 、 微 信 、 博 客 等 载体 自由 发 表意 见 ， 新 媒体 通过 与 


上 电视 新 闻 的 严谨 性 、 准 确 性 要 求 ， 在 进行 新 闻 节 目的 创作 


社会 大 众 的 互动 ， 吸 引 较 大 的 关注 力 ， 在 这 种 大 背景 下 ， 传 
统 的 电视 新 闻 节 目 跟 不 上 时 代 发 展 潮流 ， 必 然 承受 更 大 的 竞 
争 压 力 0o 


时 ,相关 人 员 应 该 保持 较 高 的 新 闻 敏感 度 和 新 闻 素 养 ， 避 免 
将 主观 腾 断 表现 在 新 闻 创作 中 。 由 此 可 见 ， 新 媒体 环境 下 ， 
人 才 的 缺乏 严重 限制 了 电视 台新 闻 节 目的 发 展 、 创 新 。 
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2. 3 新 闻 节 目 缺少 独立 性 、 创 新 性 
新 媒体 环境 下 ， 传 统 电 视 新 闻 节 目 在 制作 上 存在 着 缺乏 
独特 性 以 及 创新 性 的 问题 ， 这 种 问题 严重 阻碍 了 电视 新 闻 古 
目的 发 展 。 电 视 新 闻 节 目 缺 乏 创 新 性 ， 主 要 表现 在 很 多 电视 
新 闻 节 目 形式 统一 ， 尽 管 电视 节目 已 经 改革 ， 这 一 现象 有 所 
改善 ， 但 距离 预期 效果 仍旧 有 一 定 的 差距 ， 另 外 电视 新 闻 节 
目 正 处 在 转型 期 的 关键 时 段 ， 由 于 各 种 外 部 因素 的 影响 ， 新 
闻 节目 的 内 容 、 形 式 都 无 法 实现 有 效 创新 ， 导 致 社会 大 众 对 
新 闻 节 目 出 现 审美 疲劳 。 
3. 新 媒体 背景 下 电视 新 闻 节 目的 形式 创新 与 发 展 
3. 1 电视 新 闻 创作 人 员 观 念 创新 

在 新 媒体 背景 下 ， 电 视 新 闻 节 目的 制作 上 ， 要 坚持 正确 
的 政治 立场 ， 明 确 新 闻 的 职责 是 为 社会 大 众 服务 、 为 现代 化 
建设 服务 以 及 为 社会 主义 道路 建设 服务 。 
电视 新 闻 节 目 创作 中 ， 工 作 人 员 要 创新 观念 ， 首 先 要 明 
确 新 闻 节 目的 定位 ， 打 造 新 闻 节 目的 品牌 ; 其次， 要 对 新 闻 
节目 的 形象 进行 包装 ， 促 使 电视 新 闻 节 目 给 社会 大 众 留 下 深 
刻 、 良 好 的 印象 ;然后 ， 还 要 重视 新 闻 节 目 内 容 的 创新 ， 能 
够 通过 形象 生动 、 客 观 真实 的 新 闻 内 容 ， 吸 引 社 会 大 众 的 视 
线 ; 最 后 ， 还 要 建立 良好 的 节目 营销 策略 ， 通 过 营销 宣传 ， 
吸引 社会 受众 的 关注 力 , 实现 电视 新 闻 信 息 传播 的 最 终 目 的 。 
电视 新 闻 节 目 创作 中 ， 工 作 人 员 要 创新 观念 ， 保 持 可 持续 发 
展 的 形态 ， 进 行 终身 学 习 ， 接 受 新 的 知识 与 技术 ， 丰 富 创 作 
内 容 与 形式 ， 提 高 新 闻 节 目的 质量 。 
3. 2 电视 新 闻 创 作 形 式 的 创新 
新 媒体 环境 下 ， 要 想 提高 传统 电视 新 闻 节 目的 竞争 力 ， 
朋 引 社会 大 众 的 关注 ， 就 要 重视 节目 创作 形式 的 创新 ， 提 高 
电视 新 闻 节 目的 个 性 ， 避 免 同 质 化 。 电 视 新 闻 节 目的 形式 创 
新 包括 内 容 创新 、 节 目 编排 形式 创新 以 及 节目 播放 形式 创新 
等 多 方面 的 内 容 。 
电视 新 闻 节 目的 内 容 创新 上 ， 要 选择 独特 、 具 有 较 强 代 
表 性 或 者 是 个 性 的 新 闻 作为 素材 ， 应 用 独特 的 编辑 方式 进行 
新 闻 编辑 ， 尽 量 避 免 信 息 的 趋同 化 ; 男 外， 在 电视 新 闻 内 容 
的 呈现 形式 上 ， 要 不 断 进行 创 新 ， 可 以 将 新 闻 素 材 与 音频 等 
有 机 地 结合 起 来 ， 通 过 声 画 艺术 来 表现 新 闻 内 容 ， 给 社会 大 
众 留 下 深刻 的 印象 ; 其 次 ， 电 视 新 闻 节 目 还 可 以 运用 评论 等 
大 众 喜 闻 乐 见 的 方式 ， 让 专家 进行 新 闻 点 评 ; 最 后 ， 还 可 以 
通过 电视 直播 与 线 下 联系 的 方式 ， 让 观众 通过 记者 采访 直接 
参与 到 新 闻 节 目 中 ， 以 此 提高 新 闻 节 目的 真实 性 ， 拉 近 新 闻 
节目 与 社会 受众 之 间 的 距离 。 

节目 编排 形式 实现 创新 ， 要 转变 传统 的 新 闻 节 目 制作 方 
式 ， 可 以 将 新 闻 节 目 与 演播 室 有 机 结合 起 来 ， 让 相关 专家 能 
够 对 新 闻 进 行 分 析 ， 或 者 是 可 以 采用 现场 直播 的 方式 ， 通 过 
记者 的 现场 报道 ， 增 强 新 闻 节 目的 真实 感 ; 另外 ， 还 可 以 通 
过 “ 讲 故事 + 评价 ”的 方式 进行 新 闻 制作 ， 如 《焦点 访谈 》 
等 ， 通 过 某 一 个 新 闻 事 件 进行 专业 分 析 等 。 如 CCTV 的 《法 
律 在 线 》 就 是 通过 讲述 新 闻 故 事 的 方式 ， 由 相关 法 律 工作 人 
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员 或 者 是 相关 专家 讲述 其 中 的 违法 行为 ， 并 提出 正确 的 处 理 
方法 ， 由 此 让 社会 大 众 获得 一 定 的 法 律 知识 ， 同 时 也 形成 法 
律 敬 旦 之 心 。 

电视 新 闻 节 目的 播放 可 以 与 现代 新 媒体 结合 起 来 ， 通 过 
“电视 + 网络 ”的 形式 ， 扩 大 新 闻 节目 的 受众 范围 ， 弥 补 电 
视 新 闻 “ 限 时 ”的 不 足 之 处 ， 由 此 提高 电视 新 闻 节 目的 信息 
传播 效率 。 
4. 结语 
新 媒体 快速 发 展 的 时 代 ， 电 视 新 闻 节 目 进行 形式 创新 与 
变革 是 实现 可 持续 发 展 的 关键 手段 ， 也 是 必要 准备 。 电 视 新 
闻 节 目 要 想 在 新 媒体 快速 发 展 的 时 代 获 得 发 展 源 动 力 ， 就 要 
不 断 进 行 电视 新 闻 节 目 形 式 创新 ， 要 将 电视 新 闻 与 网 络 新 闻 
有 机 的 结合 起 来 ， 通 过 节目 互动 ， 提 高 新 闻 节 目的 吸引 力 ， 
促进 电视 新 闻 节 目 健 康 发 展 。 另 外 ， 还 要 提高 工作 人 员 的 专 
业 素 质 ， 创 新 工作 人 员 的 观念 ， 提 高 节目 创作 的 质量 ， 实 现 
电视 新 闻 节 目的 可 持续 发 展 。 立 
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